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Разработка комплекса упражнений по освоению приемов рекламной  

плакатистики обучающимися творческих направлений подготовки 

Статья посвящена проблеме поиска оригинального образа в проектировании рекламного плаката. В материале 
описывается разработка комплекса упражнений, цель которого заключается в том, чтобы дать обучающимся набор 
инструкций по созданию выразительных образов в цифровых и рукотворных плакатах. Однако в рамках конструкти-
вистского подхода инструкционность сочетается с широким спектром тем, приемов и образного ряда, формируемым 
студентами самостоятельно. Предлагается работа над коллажными, типографическими и иллюстративными плака-

тами, в числе методов обучения можно назвать анализ работ дизайнеров, педагогическую беседу, групповые обсуж-
дения, проектный метод. Данный комплекс упражнений может использоваться в ходе профессиональной подготовки 
на уровне среднеспециального и высшего образования по таким направлениям, как «графический дизайн», «фото-
графия», «реклама», «педагогическое образование» с различными профилями.  
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Development of a set of exercises for techniques of advertising posters by students of 

creative specialties 

The article is concentrated on finding an original image in an advertising poster design. The author presents a set of ex-
ercises instructing students for creating expressive images in digital and hand-made posters. Though the constructivist ap-

proach involves not only instructions but also a wide range of topics, techniques and imagery, formed by students on their 
own. It is proposed to work on collage, typographic and illustrative posters. The methods of teaching are the analysis of the 
work of designers, pedagogical conversation, group discussions, project method. This set of exercises can be used in the 
course of professional training at the level of vocational and higher education in such areas as “graphic design”, “photog-
raphy”, “advertising”, “pedagogical education” with various profiles. 
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Важнейшей задачей при проектировании пла-

ката – не имеет значения, рекламного ли, социально-

го, педагогического – является поиск центрального 

образа, того, что привлечет внимание зрителя и 

мгновенно сообщит ему основную идею. В мире, 

перегруженном визуальной информацией, именно 

верно использованный образ в первую очередь ре-

шает, будет ли успешным продвижение товара, 

услуги или проекта. Фактически мы «видим быст-
рее, чем читаем» – быстрее воспринимаем изобрази-

тельную информацию, нежели текстовую, хотя роль 

типографики в проектировании плаката традицион-

но остается высокой. Соответственно, именно ре-

кламный образ становится смыслообразующим эле-

ментом современного плаката, а значит, самой 

сложной и ответственной задачей для дизайнера  

[5, С.40-41]. Таким образом, в обучении плакатисти-

ке основная цель – именно проектирование узнавае-

мого, запоминающегося, а главное – эмоционально 

насыщенного рекламного образа [6, С.309-310]. 

Далее мы будем использовать термин «ре-
кламный образ», подразумевая, что назначение 

плаката может быть направлено не только на про-

движение товаров и услуг, но и на распростране-

ние какой-либо информации – о здоровом образе 

жизни, социальных проектах, различных научных 

фактах и так далее, поскольку сами по себе ис-

пользуемые методы проектирования разработаны 

на основе анализа преимущественно рекламной  

плакатистики.  

Достаточно часто при создании плаката обу-

чающиеся творческих направлений подготовки 

сталкиваются с определенными трудностями, свя-

занными с поиском оригинального решения ре-

кламного образа. Существует большое количество 

методик по раскрепощению творческого мышления 

обучающихся, в том числе и в плакатистике  

[2, С. 46-54; 10, С.67]. Наш комплекс упражнений 

предлагает конкретные инструкции, позволяющие 
разработать плакаты, соответствующие актуальным 

трендам в области плакатистики, и вместе с тем 

решающие проблему «страха белого листа», твор-

ческого ступора, мешающего сделать первый шаг в 

создании объекта проектирования. Роль инструк-

ционного подхода в обучении проектированию, 

несмотря на его эффективность, в современном 

образовании незаслуженно недооценена [1, С. 335] 

В данном комплексе упражнений мы наме-

ренно избегаем использования фотографии за ис-

ключением двух заданий. Во-первых, потому, что 

фотографика, рекламная фотография и аналогич-
ные дисциплины, направленные на освоение ма-

стерства фотосъемки, как правило, самостоятель-

но существуют в учебных планах многих творче-

ских направлений на уровне среднеспециального 

и высшего профессионального образования. Во-

вторых, потому, что предложенные упражнения 

содержательно сконцентрированы именно на роли 

графического дизайнера, а не фотографа, в созда-

нии плаката. Оригинальная фотография – это до-
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статочно эффективный способ привлечения вни-

мания потребителя, однако огромное количество 

фотографий в социальных сетях, интернете в це-

лом, наружной и печатной рекламе требует от 

графических дизайнеров поиска новых визуаль-
ных решений в плакатистике. Во многом обилие 

фотографии – причина резкого роста роли иллю-

страции в графическом дизайне, оформлении со-

циальных сетей, различных продающих и инфор-

мационных текстов и так далее.  

Предлагаемый комплекс заданий состоит из 

трех блоков – коллажирование, типографика и 

иллюстрация в плакатистике. Обучающимся 

предлагается освоить приемы, используемые в 

современной плакатистике, на основе которых в 

дальнейшем они могут разрабатывать свои мето-
ды работы. Поскольку нашим ведущим подходом 

является конструктивистская педагогика, предпо-

лагающая высокий уровень свободы и сотворче-

ства обучающего и обучающегося, студенты мо-

гут сами выбирать интересное им содержание 

плакатов в зависимости от интересов, взглядов, 

образовательных целей, а также дополнять пред-

ложенные способы работы своими. Возможно пе-

реосмысление уже существующих рекламных 

кампаний брендов, выполнение плакатов для кон-

курсов и студенческих объединений. 
Упражнения выполняются с использованием 

доступных в конкретном образовательном учре-

ждении графических редакторов, наряду с желае-

мыми пакетами программного обеспечения Adobe 

и Corel в силу актуальных проблем с их доступно-

стью могут применяться программы с открытой 

лицензией или онлайн-редакторы, такие как 

Figma, InkScape, Gravit Designer, Crita и другие. 

Также выполнение заданий может предваряться 

ручным эскизированием для более качественных 

композиционных и образно-содержательных по-

исков. Задания могут выполняться вручную с ис-
пользованием художественно-графических мате-

риалов, если того требуют дополнительные задачи 

обучения. 

Все создаваемые изображения должны со-

провождаться рекламным слоганом и контактами 

(пусть и гипотетическими) организации, чтобы в 

ходе выполнения работы решать также задачи 

композиционного плана – расположение инфор-

мации на плакате, иерархия частей плаката и т.д. 

Исторически самым интересным и увлека-

тельным методом создания рекламного образа 
является коллажирование. Коллаж как форма 

творческого высказывания появился в начале XX 

века благодаря художнице Ханне Хех, использо-

вался Лазарем Лисицким, Александром Родченко, 

Ласло Мохой-Надем, Марианной Брандт, в даль-

нейшем получил свое развитие в рекламе и графи-

ческом дизайне [4, С.113-114]. Учитывая генети-

ческое развитие коллажирования, его направлен-

ность на формирование «эффекта неожиданно-

сти», ироническое содержание ранних коллажей, 

важно помнить, что результат не должен повто-

рять то, что возможно создать средствами фото-

графии. Кроме того, коллаж как метод обучения 

позволяет освоить ряд профессиональных компе-

тенций [8, С.194-196; 11, С.76]. 

Однако для начала обучающимся стоит осво-
ить простое коллажирование – собрать компози-

ционно интересный мудборд на тему музыки, ки-

нематографа, моды, литературного произведения 

или персонажа. Здесь важно учитывать роль кон-

траста и нюанса, статики и динамики для создания 

выразительного образа, средства их реализации в 

композиции. Для создания коллажей обучающие-

ся могут использовать фрагменты фотографий и 

иллюстраций, собственноручно сделанных или 

взятых из банков изображений с открытой лицен-

зией, клипарты, текстуры, геометрические фигу-
ры, литеры и другие типы графических объектов, 

применять фильтры, цветкоррекцию, трансформа-

цию, искажение и различные виды заливок.  

Затем обучающиеся переходят к творческим 

заданиям:  

1. Коллажирование на совмещении неожи-

данных образов, неотъемлемым свойством которо-

го является гротеск, ирония, фантасмагоричность. 

Это задание направлено на творческое раскрепо-

щение обучающегося. Несмотря на большую сво-

боду в поисках центрального образа, плакат должен 
содержать в себе определенную идею, быть 

направленным на привлечение внимания к тем или 

иным товарам, услугам, социальным проблемам. 

Возможно нарушить «нормальный» ход проекти-

рования плаката и действовать «от обратного», за-

дав внутри группы вопрос – для рекламы чего мо-

жет использоваться данное изображение? Совмест-

ный поиск смыслов и обсуждение содержания с 

последующей формулировкой идеи и ее оформле-

нием в рекламный слоган – это деятельность, 

направленная на работу в коллективе, повышение 

коммуникативных навыков обучающихся, необхо-
димых для дальнейшей профессиональной реали-

зации. 

2. Коллажирование на совмещении образов 

может быть основано на сходстве функции – 

например, мы заменяем циферблат будильника на 

чашку кофе, упаковку орехового батончика на 

скорлупу, платье на опавшие осенние листья и так 

далее. Могут совмещаться объекты, связанные 

общим контекстом или ситуацией – овощи для 

оливье выстраиваются в виде елочки и дополня-

ются гирляндой. Возможно использовать и про-
стое визуальное сходство – например, чья-то бо-

рода может заменяться на кусок мха. Главное в 

этом задании, как и в предыдущем, не отметать 

абсурдные или «странные» идеи, не подходить к 

ним заранее критично. Однако по сравнению с 

предыдущим данное задание требует более вдум-

чивого, внимательного и в каком-то смысле бе-

режного исследования окружающей действитель-

ности, внимания к деталям, комплексного взгляда 

на ситуацию и образного мышления – нужно 

найти те фрагменты реальности, которые не толь-
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ко связаны друг с другом случайным визуальным 

сходством, но и могут быть объединены общей 

идеей, неким смыслом. 

3. Коллажирование как препарирование (де-

монстрация состава) часто используется в рекламе 
парфюмерии, где визуально демонстрируются 

основные ноты того или иного парфюма – напри-

мер, как изображение букета или отдельных эле-

ментов, окружающих флакон. Также оно часто 

встречается в рекламе продуктов питания, напит-

ков. Обучающийся может остановиться и на таком 

содержании плаката, что само по себе уже потре-

бует от него работы над гармонизацией компози-

ции и стилистической целостности. Однако при 

выполнении этого упражнения спектр решений 

обычно довольно широк – обучающиеся показы-
вают «состав музыки» (ассоциации при прослу-

шивании музыкального произведения), «состав 

личности» (интересы какого-либо человека), «со-

став успеха» (действия, позволяющие его до-

стичь), «состав города» (достопримечательности, 

особенности). 

4. Коллажирование на совмещение ситуаций 

- до/после, истинное/ложное, реальность / желае-

мое – является одним из наиболее распространен-

ных методов рекламной плакатистики. Его цель – 

обозначить проблему и показать результат ее ре-
шения посредством используемого товара или 

услуги, либо предостеречь от того или иного дей-

ствия, продемонстрировав его негативные послед-

ствия. Здесь социальные темы часто оказываются 

особенно вдохновляющими и в то же время поз-

воляют поднять вопрос этичности и эмоциональ-

ной экологичности рекламы [7, С. 508-509]. Жела-

тельно представить не просто скомпанованные 

рядом картинки «до» и «после», а подойти к ком-

позиции творчески, например, продемонстрировав 

«до» и «после» на разных половинках одного и 

того же объекта, и т.д.  
Если коллажирование для обучающихся ста-

новится увлекательной игрой, а его результат при 

сравнительно небольших усилиях практически 

всегда эффектен и выразителен, то типографиче-

ские плакаты, основанные на восприятии тексто-

вого блока как рекламного образа, вызывают 

наибольшие сложности. В чистом виде до недав-

него времени типографические плакаты использо-

вались достаточно редко, однако сегодня в связи с 

трендом на ретро-стили в дизайне и переосмысле-

ние идей дизайна модернизма применяются все 
чаще и требуют от дизайнера тщательного подхо-

да к композиции, изобретательности и навыков в 

области работы с типографикой. При выполнении 

этих заданий необходимо учитывать иерархич-

ность в представлении текстовой информации 

(что главное, что второстепенное в плакате), а 

также следить за читаемостью текстовых блоков, 

которая не должна снижаться даже при использо-

вании сложных эффектов и графических приемов. 

1. Чистая типографика (рациональная) осно-

вана на стилистических приемах швейцарской 

школы графического дизайна 50-60-х годов, раз-

работанных Яном Чихольдом, Йозефом Мюлле-

ром-Брокманном, Армином Хоффманом. Это за-

дание предполагает освоение или усовершенство-

вание работы над модульной сеткой. Обучающим-
ся предлагается привлечь внимание зрителя, бу-

дучи ограниченными в средствах – швейцарская 

типографика включает в себя выравнивание по 

левой стороне, использование единого вида 

шрифтов без засечек, отсутствие оформительских 

элементов  

[9, С.326; 3, С.546]. Однако здесь позволяют до-

стичь желаемого эффекта контраст размера и 

плотности шрифта, ритм текстовых блоков, стати-

ка и динамика в композиции.  

2. Иррациональная типографика (хаос, иска-
жение, глитч) – следующий шаг в изучении прие-

мов типографического плаката, осознанный отход 

от правил рациональной типографики, изменение 

ключевых ее признаков. Могут применяться 

сложные акцидентные шрифты, расположение 

текстов под углом, по дуге или иной форме, фи-

гурные абзацы, искажения букв, эффекты помех и 

другие действия, направленные на существенное 

изменение композиции текстовых блоков и форм 

литер. Текстурные и градиентные заливки, эффект 

зернистости, металла могут использоваться для 
усиления впечатления, создаваемого композици-

ей, но не могут быть ведущим приемом в данной 

работе. Примером служат плакаты Ральфа Шрай-

фогеля, Вольфганга Вайнгарта, Эйприл Грайман.  

3. Плакат с использованием рисованного 

шрифта предполагает самостоятельное создание 

букв основной надписи (дополнительная инфор-

мация может быть набрана компьютерным шриф-

том без ярко выраженного «характера»). Важно 

следить за единообразием элементов шрифта, со-

размерностью и пропорциональностью букв, а 

также читаемостью надписи. Собственноручно 
нарисованные шрифты использовались дизайне-

рами модерна и «Движения искусств и ремесел». 

Также это может быть небрежный, «рукотворный» 

шрифт, какие характерны для польской школы 

плаката. При возникновении трудностей (по-

скольку разработка полноценного авторского 

шрифта – это объемное по трудозатратам и доста-

точно сложное задание) возможен вариант деко-

рирования шрифта, когда готовым литерам сооб-

щаются дополнительные единообразные детали – 

буквы «прорастают» веточками, «оплетаются» 
змеями, на них «расцветают» цветы и так далее.  

4. Плакат с использованием фотографическо-

го шрифта включает в себя два возможных вари-

анта выполнения задания – фотографирование 

объектов, скомпанованных в форме букв, с даль-

нейшим их вырезанием и расположением в фор-

мате листа, и цифровое коллажирование фото-

фрагментов в форме литер. Это могут быть буквы 

буквально из подручных материалов – скрепок, 

веточек, овощей. В данной работе важна ориги-

нальность решения, узнаваемость букв, единооб-
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разие их пропорций, соразмерность, читаемость. 

Здесь можно обратиться к плакатам, например, 

Пьера Менделя.  

5. Типографическая иллюстрация представ-

ляет собой составление изображения из литер. 
Форма букв может так или иначе соответствовать 

форме элементов изображения – например, О 

быть глазом или лепестком, J – чьим-нибудь хобо-

том, хвостом, стеблем цветка. При выполнении 

данного задания студентам не устанавливается 

требования «осмысленности» шрифтовой компо-

зиции, однако если изображение составлено таким 

образом, что читается слово или фраза – это 

наилучший результат работы.  

Как было сказано выше, сегодня иллюстра-

ция в графическом дизайне переживает новый 
виток интенсивного развития. Соответственно, 

обучающимся предстоит освоить наиболее рас-

пространенные композиционные приемы исполь-

зования иллюстрации в проектировании плаката. 

Как и в случае предыдущих заданий, содержание 

плакатов не регламентируется.  

1. Иллюстрация-обрамление должна нахо-

диться в гармоническом единстве с текстом, под-

держивать и дополнять его смысловое содержа-

ние, но иерархически занимает второстепенное 

место по отношению к нему. Тот же подход ис-
пользуется при выполнении плаката с иллюстра-

тивной текстурой (орнаментом). Оба этих задания 

представляют собой переход от типографического 

плаката к иллюстративному. 

2. Иллюстрация как основной элемент пла-

ката. При выполнении иллюстрации могут ис-

пользоваться различные методы стилизации и 

трансформации, различные графические и живо-

писные техники, включая цифровые, коллажиро-

вание. Возможно отталкиваться от стильных при-

ёмов какого-либо известного художника, однако в 

любом случае иллюстрации должны выполняться 
студентами самостоятельно, а не представлять 

собой обработку чужих. Поскольку итоговым ре-

зультатом упражнения все же является плакат, 

иллюстрация должна быть дополнена текстом, 

сохраняющим видимость, читаемость, стилевую, 

концептуальную, композиционную целостность с 

иллюстрацией, но доминирующая роль отводится 

именно ей. 

3. Иллюстрация-раскладка по смыслу анало-

гично коллажированию на тему «состав», её зада-

ча - представить составные части целого. Это мо-
жет быть механизм, кулинарное блюдо, живая 

клетка, любой многосоставный объект. Такие ил-

люстрации достаточно часто используются в 

учебно-наглядных пособиях, обучающих плака-

тах, что делает это задание важным для студентов 

педагогических направлений профилей «изобра-

зительное искусство», «технология». 

4. Рекламный образ, сочетающий в себе фо-

тографию и иллюстрации - распространённый 

прием в плакатистике. Это может быть и кон-

фликт «персонаж-среда», «до/после», «желае-
мое/действительное», подчеркнутые разницей в 

создании изображения, и включение в фотогра-

фию иллюстративных элементов, иронически до-

полняющих её, и любой другой способ взаимодо-

полнения двух типов изображений.  

По итогам прохождения этого учебного бло-

ка обучающимся было предложено выполнить 

итоговое задание, представляющее собой разра-

ботку рекламного плаката какого-либо товара. 

Тема выбиралась случайным образом, на выпол-

нение задания отводилось четыре академических 
часа. В целом обучающиеся справлялись с этим 

заданием быстрее отведенного времени, ведущим 

методом в большинстве своем выбирали коллажи-

рование, преимущественно с использованием 

неожиданных образов или совмещения образов. 

Тем не менее в итоговом задании они предлагали 

более интересные варианты содержания по срав-

нению с учебными плакатами, увереннее справля-

лись с композицией и применяли те приемы, ко-

торые узнали при работе с типографическим пла-

катом. Также результатом обучения было участие 

обучающихся в конкурсах плакатов на социаль-
ные темы. Предлагаемый комплекс упражнений 

может использоваться в ходе профессиональной 

подготовки на уровне среднеспециального и выс-

шего образования по таким направлениям, как 

«графический дизайн», «фотография», «реклама», 

«педагогическое образование» с различными про-

филями.  
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